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NISCHOMRADE - KURERAD TRENDANALYS

Vardebaserad
positonering for
medveten lyx

Medveten lyx beskriver hur varumarken skapar premiumvarde for konsumenter som
haller igen pa vardagsutgifter men prioriterar utvalda, meningsfulla kvalitetskop.
Fokus ligger pa positionering, paketering och kommunikation som forsvarar

PUBLICERADE
TRENDER

marginaler och bygger lojalitet.
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KORT SVAR

Det viktgaste 1 analysen

Framgangsrik positionering for medveten lyx kraver att varumarken gar fran att salja status till att bevisa konkret varde. Genom att kombinera smart
premiumprissattning med transparenta vardebevis kan foretag behalla marginaler trots att konsumenter blivit mer prismedvetna.

01 Hur motiverar vi ett premiumpris nar kunderna drar in pa vardagsutgifterna? 02 Vilken strategi bor vi valja for att fylla tomrummet mellan massmarknad och lyx?
Koppla priset till specifika, matbara vardeattribut som sensorisk kvalitet eller hantverk. Konsumenter Positionera er som smart premium genom att kombinera hog kvalitet och service med rimlig
accepterar premiumpris om de forstar varfor det ar berattigat genom tydliga bevis snarare an abstrakt prissattning.
varumarkesstatus.

03 Hur kan vi anvanda prissattning for att attrahera bade forsiktiga och kopstarka 04 Hur undviker vi att rabatter skadar var langsiktiga lonsamhet?
kunder?

Infor strikt rabattdisciplin dar kampanjer ar avgransade och motiverade.
Anvand tierad paketering for att erbjuda en tillganglig ingang samtidigt som ni behaller
premiumalternativ for micro-splurge.
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MIKROTREND

[ntentional indulgence
vardebevis for att bara

Premiumprodukter som fungerar som sma, aterkommande beloningar far okad hushallspenetration nar konsumenten forstar varfor
priset ar berattigat. Foretag bor darfor koppla premiumpriset till specifika attribut som sensorisk kvalitet, upplevelse, hantverk eller

-

-

aaver ett konkret

DIEMIUMPIIS

anvandningsritual och folja aterkop snarare an enbart forsaljningstillfallen.

Konsumentbeteende Kvalitet Konkurrens 1observation - senast 31 augusti 2026

Kallor

01 Why Shoppers Are Embracing Intentional Indulgence Through ...

newsbreak.com

02 Jeni’s exec says ‘intentional indulgence’ is sweetening ice ...
fooddive.com

03 Premiumization and Indulgence - Consumer TrendSights Analysis...
globaldata.com

https://trendscope.se/vardebaserad-positionering-for-medveten-lyx

© Trendscope - version 1-2026-08-31- 3/13


https://www.newsbreak.com/food-plus-words-353245409/4787125590691-why-shoppers-are-embracing-intentional-indulgence-through-premium-ice-cream
https://www.fooddive.com/news/jenis-ice-creams-sales-grow-indulgence-spending/825911
https://www.globaldata.com/store/report/premiumization-and-indulgence-consumer-trend-analysis
https://trendscope.se/vardebaserad-positionering-for-medveten-lyx

MIKROTREND

ExKlusivitet ersatts av synlig
och forganad knapphet

Knapphet utvecklas fran passiv begransning av tillgang till transparenta allokeringssystem, samarbete och deltagande i
skapandeprocessen. For vardebaserad positionering skapar detta en mojlighet att motivera premiumpris genom proveniens, hantverk
och tillgang pa sarskilda villkor —snarare an genom enbart hog prislapp.

Affarsmodeller Konsumentbeteende Innovation 1 observation - senast 31 augusti 2026

Kallor

0 Future of Luxury Marketing | Deloitte US
deloitte.com
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MAKROTREND

Smart premium tyller tomrummet
mellan hyperlyx och lagpris

Prismedvetna konsumenter vill fortfarande ha kvalitet, exklusiv kdansla och upplevelse, men accepterar inte langre hoga priser utan
tydliga bevis pa varde. Foretag positionerar darfor erbjudanden mellan high street och hyperlyx genom att kombinera battre material,

hantverk eller service med mer rimlig prissattning och transparent kommunikation.

Konkurrens Konsumentbeteende Affarsmodeller 1observation - senast 31 augusti 2026
Kallor
01 Prischocken i lyxsegmentet - och mojligheterna den skapar - Moving Fast

movingfast.se

02 COS-strategin: Att definiera den optimala positionen mellan hyperlyx och high street 2026
fashionunited.se

Vardedriven konsumtion vaxer: Sa overlever smarta varumarken ekonomisk osakerhet
borskollen.se
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MIKROTREND

drdebaserad prissatming gar
an magkansla all prisexperiment

Premiumvarumarken far battre underlag for att ta betalt for upplevd kvalitet, emotionell nytta och exklusivitet genom riktade
pristester snarare an enbart kostnads-eller konkurrentbaserad prissattning. Foretag kan testa olika prisnivaer, paketeringar och
budskap med A/B-tester, regionala lanseringar och tidsbegransade erbjudanden utan att omedelbart andra hela prisstrukturen.

A

Ekonomi Konkurrens Effektivisering 1 observation - senast 31 augusti 2026

Kallor

01 Prissattningsstrategi inom marknadsforing: Vad det &r och hur det fungerar | Stripe
stripe.com

02 Prisstrategier som dkar lonsamheten for din nya frisorsalong - Frisorekonomi
frisorekonomi.se

03 Prissattning - Sa viljer du prissattningsstrategi | Ludvig & Co
blogg.ludvig.se

https://trendscope.se/vardebaserad-positionering-for-medveten-lyx © Trendscope - version 1-2026-08-31-6/13


https://stripe.com/se/resources/more/pricing-strategy-in-marketing
https://frisorekonomi.se/prisstrategier-for-nyoppnade-frisorsalonger
https://blogg.ludvig.se/prissattning
https://trendscope.se/vardebaserad-positionering-for-medveten-lyx

MAKROTREND

Selektv rabattdisciplin ersatter
breda prissankningar 1 osakra uder

Nar kunder blir mer prismedvetna forsoker foretag behalla premiumerbjudandets integritet genom avgransade kampanjer, tydliga
skal till prisjusteringar och alternativa insteg snarare an permanenta rabatter. For ledningen innebar det behov av regler for nar

rabatter far anvandas, hur framgang ska matas och hur kunder ska aterforas till ordinarie pris.

Ekonomi Konkurrens 1 observation - senast 31 augusti 2026

Kallor

01 Prissattningsstrategier vid lagkonjunktur for smaforetag: Gor sa har och undvik detta
zenind.com

Prissattningsstrategier for foretag: de tio basta for 2026 - Shopify Sverige
shopify.com
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Pris-segmentering; value-lnjer +
micro-splurge’ premmumprodukter

Gen Z skiftar kategorivis mot billigare basvaror samtidigt som de spenderar selektivt pa sma lyxkop. Foretag bor lansera
multipris-tier (value, rental/subscription, premium micro-drops) och A/B-testa konvertering/LTV per segment for att fanga bade
prismedvetna och splurge-kop.

Konsumentbeteende Affarsmodeller Ekonomi 4 observationer - senast 31 augusti 2026

Kallor

01 State of the Consumer trends report 2025 | McKinsey
mckinsey.com

02 Rapportslapp: Generationsrapporten 2025
info.ungdomsbarometern.se

03 Gen Z leads the trade-down trend
mckinsey.com
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Al-drivet chentelng for
mer traffsaker vardagslyx

Premiumvarumarken borjar anvanda kunddata och Al for att skapa mer personliga rekommendationer, kurerade erbjudanden och
sammanhangande upplevelser i digitala och fysiska kanaler. For foretag inom medveten lyx innebar det att sma, relevanta
premiumkop kan paketeras efter kundens situation i stallet for att kommuniceras som breda rabatter.

Ai Konsumentbeteende Affarsmodeller 1 observation - senast 31 augusti 2026

Kallor

01 7 e-handelstrender som kommer att férandra shopping ...
se.linkedin.com

02 Global Powers of Luxury 2026 | Deloitte Global
deloitte.com

03 Svensk e-handel 2026 - 5 viktiga trender att halla koll pa
viskan.com
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MIKROTREND

Al-stodd vardekedja anvands for att skapa
prisvard premium utan traditonellt paslag

Atorie kombinerar hog kvalitet och lagre pris med investeringar i Al-verktyg, logistik och produktion samt creator-baserad lansering

av nya varumarken. Signalen ar att framtida premiumpositionering kan byggas genom en effektivare och mer flexibel vardekedja,
snarare an genom exklusiv distribution eller hoga varumarkesprispaslag.

Ai Produktion Affarsmodeller 1 observation - senast 31 augusti 2026

Kallor

01 Fashion startup Atorie raises $9.5M to bring consumers luxury goods without the markup | TechCrunch
techcrunch.com
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MIKROTREND

Tydliga prisnivaer anvands for att fanga bade
forsiktiga och premiumorienterade kunder

Tierad paketering med exempelvis Core, Plus och Premium gor det mojligt att erbjuda en tillganglig ingang utan att eliminera

mojligheten till hogre marginaler. Foretag kan anvanda instegsnivan for att minska kopbarridren och utforma uppgraderingar kring
mer exklusiv service, upplevelse eller bevisad kvalitet.

Affarsmodeller Konkurrens Ekonomi 1 observation - senast 31 augusti 2026

Kallor

0 How Brand Loyalty and Premium Pricing Drive Sustainable Growth
collingmedia.com

0 Consumer polarization: Strategies for brand manufacturers | Simon-Kucher
simon-kucher.com
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MIKROTREND

Resale b} 1Ir ett vardebevis
och en del av kundresan

Kunder anvander resale-plattformar for att bedoma pris, autenticitet, efterfrdgan och potentiellt andrahandsvarde redan innan kop.
Premiumforetag behover darfor behandla resale som en del av positioneringen genom att tydliggora proveniens, kvalitet och
langsiktigt varde samt utforma produkter och tjanster som kan behalla varde efter forsta agaren.

Affarsmodeller Konsumentbeteende Cirkularitet 1 observation - senast 31 augusti 2026

Kallor

01 Lyxhandeln omdefinieras: sa séljer du nu-och 2026!
sjukgymnaster.eu

02 Lyxen haller pa att forandras. Formégna kunder s6ker inte langre status
ecommercebridge.com

03 Future of Luxury Marketing | Deloitte US
deloitte.com
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OM ANALYSEN

Anvand garna
analysen

Du far garna skriva ut, dela och citera ur analysen. Anvand
insikterna i ert eget arbete, i presentationer och i samtal dar
de kan gora nytta.

DOKUMENTKALLA
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NAR DU HANVISAR

Ange Trendscope som kalla. | digitala sammanhang far du
garna lanka tillbaka till dokumentkallan, sa att lasaren kan
hitta den senaste publicerade versionen och folja
underlaget vidare.

KONTROLLERA VIKTIGA UPPGIFTER

Bade manniskor och Al kan missa sammanhang, feltolka
uppgifter eller aterge en kalla fel. Kontrollera darfor
originalkallan nar en uppgift ska ligga till grund for beslut,
publicering eller andra sammanhang dar korrekthet ar
viktig.

A1-STOD OCH MANSKLIG KURERING

Delar av kallinsamlingen och bearbetningen har gjorts
med Al-stod. Urval, struktur och den publicerade analysen
har granskats och kurerats redaktionellt av manniskor.

FORESLAGEN HANVISNING

Trendscope. “Vardebaserad positionering for medveten
lyx”. Uppdaterad 31 augusti 2026.
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