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MIKROTREND

irropologiskt baserad
varumarkespositionerng
oenom kulturell ns

Foretag anvander avancerade antropologiska modeller och Al-drivha konsumentinsikter for att forsta underliggande kulturella skift
och motiv, snarare an att bara folja demografiska trender. Detta mojliggor en djupare emotionell koppling och differentiering genom

att positionera varumarket i linje med foranderliga varderingar och livsstilar. Trenden ar sarskilt framvaxande bland globala
varumarken som soker lokal kulturell relevans.

Konsumentbeteende Innovation Globalisering 1 observation - senast 26 juni 2026

Kallor

01 Consumer-Centric Brand Positioning Strategies - Lux Research
luxresearchinc.com

02 BRAND POSITIONING IN THE GLOBAL MARKET

euroasiajournal.com

03 The future of marketing: How cultural understanding contributes to ...
researchgate.net
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MAKROTREND

Kulrurellt kapital som strategisk tillgang

Varumarken investerar i att forsta och delta i kulturella rorelser, subkulturer och samhallsdebatter for att bygga relevans och

gemenskap. Istallet for att bara salja produkter positionerar sig foretag som meningsskapare genom att synas dar kulturen formas,
exempelvis via samarbeten med kreatorer och deltagande i aktuella handelser.

Innovation Konsumentbeteende Effektivisering 1observation * senast 26 juni 2026

Kallor

01 Whats Changing in 2026 Consumer Marketing and What Brands Should Do About It
interdependence.com

02 How Modern Brands Build Cultural Relevance
razorfish.com

Culture Marketing
03 .
frameworkfilms.net
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MIKROTREND

Kulrurellt relevant varumarkesnarrativ
som nyckel for startup-tinansiering

Investerare i seed-stadiet kraver att startups, forutom marknadsbevis och operationell effektivitet, har ett kulturellt relevant
varumarkesnarrativ som resonerar med bade kunder och investerare. Det handlar om att skapa en berattelse som ar forankrad i
samtida kulturella varderingar (hallbarhet, inkludering, autenticitet) snarare an att bara lansera en produkt. Detta innebéar att
varumarkespositionering blir en integrerad del av affarsstrategin redan fran start.

Affarsmodeller Innovation Teknik 1 observation - senast 26 juni 2026

Kallor

From Seed To Series C Decoding What Investors Really Want in 2026
talkingseed.com

01

Seed Funding Explained How To Raise and Scale in 2026
americanentrepreneurship.com

02
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MAKROTREND

Syftesdriven varumarkespositonerng
blir en konkurrensfaktor

Allt fler foretag integrerar socialt engagemang och samhallsnytta i sin varumarkesstrategi for att bygga fortroende och lojalitet.
Studier visar att 77% av konsumenterna ar mer benagna att kopa fran foretag som aktivt arbetar for att gora varlden battre, och
medarbetare i syftesdrivna organisationer ar upp till tre gdnger mer engagerade.

Affarsmodeller Hallbarhet 1 observation - senast 26 juni 2026

Kallor

01 Samhaillsengagemang starker varumarket — Wangari Studio
wangaristudio.com

02 Six Steps To Integrate A Purpose Driven Brand Strategy
wearevaliant.com

Purpose Driven Branding
03
cueforgood.com
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MAKROTREND

Varumarkesdriven affarsstrategl
mntegreras med ekonomisk
dlanerng under lagkonjunkrur

Trots en utdragen lagkonjunktur i Sverige (BNP-tillvaxt under trend fram till 2026) och 6kad osakerhet, satsar foretag pa att starka
varumarkesstrategier for att differentiera sig och bygga langsiktig konkurrenskraft. Starka emotionella band och tydlig positionering
blir avgérande for att behalla kundlojalitet nar hushallens kopkraft ar pressad.

A

Ekonomi Konkurrens Affarsmodeller 1 observation - senast 26 juni 2026

Kallor

01 Varumarkesstrategi: Tips for framgang
kunskapspartner.se

02 SHB om konjunkturen: D& vinder ekonomin | EFN.se
efn.se

2025 ars ekonomiska varproposition
03 .
data.riksdagen.se
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MIKROTREND

Forskning kring platsvarumarkens
omforhandling genom
kulturella narranv

Akademisk forskning (Lund, Hudak) visar att platsers varumarke omforhandlas genom narrativ nar kulturella, sociala, politiska och
ekonomiska aspekter forandras. Detta ar en svag signal som kan paverka hur bade destinationer och foretag med stark geografisk
eller kulturell forankring utvecklar sin varumarkesstrategi framover, sarskilt i kombination med héllbarhets-och autenticitetskrav.

|

Innovation 1observation - senast 26 juni 2026

Kallor

01 [PDF] Matej och Mauritz v4
lup.lub.lu.se

02 Varumarkespositionering genom etik och socialt ansvar
lu.se
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MAKROTREND

Kulrurell relevans som primar
drivkraft for varumarkesanknytming

En rapport fran Samy med 100 marknadschefer fran 22 lander visar att 46% anser att kulturell relevans ar den starkaste drivkraften
bakom konsumenters anknytning till varumarken, viktigare an kreativitet och personalisering. Trenden innebar att varumarken maste
delta i de samtal som ar viktiga i manniskors vardag och agera i realtid pa sociala plattformar som TikTok och Instagram.

Konsumentbeteende Innovation 1 observation - senast 26 juni 2026

Kallor

01 Ny rapport: Kulturell relevans nyckel mellan konsumenter och varuméarken - Resumé
resume.se

02 Beyond the Feed 5 Cultural Shifts Defining Marketing in 2026
curemedia.com

https://trendscope.se/strategisk-varumarkespositionering-genom-kulturell-relevans © Trendscope - version 3 - 2026-08-08 - 8/16


https://www.resume.se/kommunikation/sociala-medier/ny-rapport-kulturell-relevans-nyckel-mellan-konsumenter-och-varumarken
https://www.curemedia.com/insights/blog/beyond-the-feed-5-cultural-shifts-defining-marketing-in-2026
https://trendscope.se/strategisk-varumarkespositionering-genom-kulturell-relevans

MAKROTREND

Autenuskt berdttande
som differenueringsverkryg

Varumarken anvander genuina, manniskocentrerade berattelser —inklusive mindre polerade, 'lo-fi' format -for att skapa emotionell
resonans och kulturell relevans. Denna trend understryker att akthet och transparens varderas hogre an perfektion, sarskilt i

segment som lyx, gastfrihet och livsstil.

Konsumentbeteende Innovation Digitalisering 1 observation - senast 26 juni 2026

Kallor

The Future of Branding Top Trends in 2026
01
brandedagency.com

02 Marketing Predictions For 2026 What Smart Brands Will Do Differently
agencysquid.com

03 Whats Changing in 2026 Consumer Marketing and What Brands Should Do About It
interdependence.com
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MAKROTREND

Fokus pa varumarkesbyggande
oenom kultur och relevans

| en marknad dar produkter och logistik blir alltmer standardiserade, differentierar sig starka varumarken genom att fokusera pa
kultur, identitet och meningsfullhet. Detta handlar om att bygga gemenskaper och bli relevanta i konsumenternas liv, bortom enbart

transaktioner, for att mota konsumenternas 6kade krav pa varde och kvalitet.

Konsumentbeteende Innovation Affarsmodeller 2 observationer - senast 26 juni 2026

Kallor

Trenderna Som Formar Handeln 2026
01
svenskhandel.se

02 [PDF] Kontexteffekt och varumarkesgnuggning - Aller Media
aller.se

03 Program IIF2026, The Future Of Digital Marketing - Internet i fokus
internetifokus.se
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MAKROTREND

overiges varumarke som Kreatv
naton - outnytgad potenual

Sverige uppfattas internationellt som stabilt och innovativt, men associationerna till svensk kreativitet och kultur ar svagare i flera
viktiga marknader. Det finns en strategisk mojlighet for svenska foretag att starka sin position genom att aktivt koppla sitt varumarke
till Sveriges kreativa arv och samtida kulturuttryck.

Globalisering Innovation Politik 1 observation - senast 26 juni 2026

Kallor

01 Ny strategi for foretag i kulturella och kreativa branscher - Regeringen.se
regeringen.se

Brand Sweden Report
02 .
sharingsweden.se

03 Sverige Underskattat Som Kreativt Varumarke
si.se
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MIKROTREND

Varumadrkesstrategl gar fran reklam
tll organisationsovergripande

Varumarkesstrategi integreras alltmer i hela organisationens afférsstrategi, inte bara i marknadsavdelningen. Allt fran
produktutveckling till interna processer och medarbetarengagemang kopplas till varumarkets syfte och positionering, vilket skapar
en enhetlig och autentisk upplevelse.

Affarsmodeller Arbetskraft 1 observation - senast 26 juni 2026

Kallor

01 Varumarkesstrategi: Tips for framgang
kunskapspartner.se

02 Varumarkesstrategi - avgor hur ditt varumarke uppfattas.
clavis.com

03 Hur du jobbar varumarkesdrivet for att lyckas i en alltmer komplex varld
berghs.se
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MEGATREND

The Great Wea

th Transfer omformar

varumarkesloja

itet hos yngre generauoner

Stora formogenheter overfors fran babyboomers till millennials och Gen Z, samtidigt som dessa generationer prioriterar

varderingsdrivna varumarken framfor tradition

ella statusmarkorer. Varumarkespositionering maste darfor anpassas till en yngre

malgrupp som kraver autenticitet, hallbarhet och social paverkan. Trenden paverkar sarskilt premiumvarumarken och finansiella

tjanster, men sprider sig till alla konsumentkategorier.
Demografi Konsumentbeteende Affarsmodeller 2 observationer - senast 1 augusti 2026
Kallor

01 Trendféreldsning What's On 2026 | Kairos Future
kairosfuture.com

02 Branding Trends 2026: Authenticity and Purpose-Driven Strategies
digital-business-lab.com

03 SYFTESDRIVEN MARKNADSFORING

diva-portal.org
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MAKROTREND

Gen Z driver behov av kulture
trendspaning och ungdomskompetens

Den yngre generationen forvantar sig att varumarken tar stallning och agerar autentiskt, vilket 6kar efterfragan pa medarbetare som
kan tolka ungdomskultur, trender och samhallsrorelser. Foretag investerar i rollerna som cultural strategist eller trendanalytiker for
att sakerstalla relevant positionering.

Demografi Konsumentbeteende Innovation 1 observation - senast 26 juni 2026

Kallor

01 TEXITV - Om Varumarkesstrategier for Gen Z
texsweden.se

02 Purpose Driven Brand Strategy Gen Z
latimes.com

03 Trends Set To Define 2026
lippincott.com
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MAKROTREND

Al eftektviserar, men mansklig kulturell
fluens blir den avgorande differenterngen

Medan Al anvands for personalisering och effektivitet, blir mansklig kreativitet, empati och formagan att navigera i kulturella nyanser
den framsta konkurrensfordelen. Detta forandrar kompetenskraven inom marknadsorganisationer mot ett storre behov av
generalister med humanistisk bakgrund och kulturellt kapital.

Ai Teknik Effektivisering 1 observation - senast 26 juni 2026

Kallor

0 2026 Trends Report
ama.org

0 Marketing Trends 2026
deloittedigital.com
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OM ANALYSEN

Anvand garna
analysen

Du far garna skriva ut, dela och citera ur analysen. Anvand
insikterna i ert eget arbete, i presentationer och i samtal dar
de kan gora nytta.

DOKUMENTKALLA

https://trendscope.se/strategisk-varumarkespositionering-genom-kulturell-
relevans
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NAR DU HANVISAR

Ange Trendscope som kalla. | digitala sammanhang far du
garna lanka tillbaka till dokumentkallan, sa att lasaren kan
hitta den senaste publicerade versionen och folja
underlaget vidare.

KONTROLLERA VIKTIGA UPPGIFTER

Bade manniskor och Al kan missa sammanhang, feltolka
uppgifter eller aterge en kalla fel. Kontrollera darfor
originalkallan nar en uppgift ska ligga till grund for beslut,
publicering eller andra sammanhang dar korrekthet ar
viktig.

A1-STOD OCH MANSKLIG KURERING

Delar av kallinsamlingen och bearbetningen har gjorts
med Al-stod. Urval, struktur och den publicerade analysen
har granskats och kurerats redaktionellt av manniskor.

FORESLAGEN HANVISNING

Trendscope. “Strategisk varumarkespositionering genom
kulturell relevans”. Uppdaterad 30 juni 2026.
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