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Byrabranschen
— affarsmodeller,
prissattning,
konsoliderng o

Analys av hur svenska reklam-, kommunikations-, PR-, design-, media-och
digitalbyraer skapar intakter, prissatter tjanster och paverkas av forvarv och
konsolidering. Omradet omfattar bade operativ byraekonomi och forandringar i
marknadsstrukturen.
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MIKROTREND

Paketera erbjudanden + retainer
och vardebaserad prissattming
for prispressade kunder

Kunder far stramare kopkraft och mer selektiva investeringar; byraer som erbjuder fasta, tydligt nivaindelade paket
(mini/standard/komplett) och retainer-avtal med vardebaserad prissattning far lattare att salja mot sma/mellanstora kunder och sakra
aterkommande intadkter. Implementering: skapa 3 fasta paket med tydliga leverabler, etablera 1-3 retainer-nivaer och ta fram
case-baserade prisreferenser for att kunna motivera premiumpris for strategisk design.

Affarsmodeller Ekonomi Effektivisering 14 observationer - senast 23 augusti 2026

Kallor

01 Styrréntan oférandrad pa 1,75 procent | Sveriges Riksbank
riksbank.se

02 Visuell identitet & grafisk profil | by Caroline
bycaroline.se

03 Logotyp & Grafisk Profil | Martell Creative
martellcreative.se
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MIKROTREND

Okad jamforbarhet och
prestatonssynlighet bland digitalbyraer

Kartlaggningen av Sveriges 100 storsta digitalbyraer visar att storlek, affarer och utvecklingen av ledande roller foljs mer
systematiskt i branschen. Det 6kar betydelsen av nyckeltal, skala, positionering och dokumenterad leveransformaga nar byraer
konkurrerar om kunder, kompetens och potentiella partnerskap eller forvarv.

Konkurrens Effektivisering Affarsmodeller 1 observation - senast 23 augusti 2026

Kallor

01 Veckans Brief: Sveriges storsta digitalbyraer — Presschefsrollen ...
dagensopinion.se

02 Fusioner och nyckeltal fran Kommunikationsvarlden
resume.se

https://trendscope.se/byrabranschen-affarsmodeller-prissattning-konsolid © Trendscope - version 2 - 2026-08-23 - 3/16
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MAKROTREND

Byraforvarv behover forberedas
for bredare konkurrensprovning

Den svenska konkurrensrattsreformen fran 1 augusti 2026 ger Konkurrensverket bredare mojligheter att ingripa mot forvarv och
alagga foretag att informera om planerade transaktioner som kan hdmma konkurrensen. Byragrupper och kopare behover darfor
starka forvarvsdokumentation, marknadsanalys och konkurrensrattslig due diligence aven vid transaktioner som tidigare inte skulle

ha anmalts.

Reglering Konkurrens Affarsmodeller 1observation - senast 23 augusti 2026

Kallor

01 Nya spelregler for svensk konkurrensritt | DLA Piper
sweden.dlapiper.com
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MIKROTREND

Martech och CRM blir centrala
for iIntegrerade byraerbjudanden

Byragrupper bygger ut sina erbjudanden genom att forvarva martech-och CRM-specialister, snarare an att enbart salja kreativ
produktion eller kampanjtjanster. Svenska byraer behover darfor utveckla eller kopa in kompetens inom marketing automation,
kunddata och teknisk implementering for att konkurrera om storre, mer sammanhallna kunduppdrag.

Teknik Digitalisering Affarsmodeller 1 observation - senast 23 augusti 2026

Kallor

01 Agency Marketing M&A 2026: Consolidation, Al & Exit ...

feinternational.com

02 NOVA Acquires Martech agency when taking the next step ...

novaconsultinggroup.com
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MIKROTREND

SKifte fran retaner tll
projektbaserad prissattming

Pa grund av pressad lonsamhet och osdakra marknadsbudgetar tvingas byraer franga fasta manadsarvoden (retainers) till forman for
projektbaserade pitchar for varje enskilt uppdrag. Detta 6kar saljtrycket och minskar den ekonomiska forutsagbarheten for byraerna.

Affarsmodeller Ekonomi 10 observationer - senast 23 augusti 2026

Kallor

01 Mediebyraerna kampar for att halla nere priserna efter Schibsteds nya annonsavtal - Dagens Media
dagensmedia.se

02 Usel lonsamhet for Sveriges reklambyraer: "Kul att vinna ... - Resume
resume.se

03 Lista dver populidra Reklambyraer i Sverige (2025) - Ocast

ocast.com
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;ﬁioswﬂighet blir ett nytt
saljargument tor reklambyraer

Al-modeller som ChatGPT, Perplexity och Gemini borjar lyfta fram specifika svenska reklambyraer nar marknadschefer soker
vagledning. Detta ger byraer ett nytt konkurrensomrade: att bygga expertis, innehall och varumarkesauktoritet som gor dem synliga i
generativa svar, och att inkludera sadan synlighet i sina erbjudanden och kundrapporter.

Ai Konkurrens Digitalisering 1 observation - senast 23 augusti 2026

Kallor

01 Har ar reklambyraerna som lyfts fram av Al - ovantade namnen pa listan - Resumé
resume.se

Granath - En reklambyra i Stockholm
02
granathreklam.se
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24 Trendscope

MIKROTREND

Digital- och eventbyraer star
for den snabbaste tllvaxten
bland kommunikatonsbolag

Tillvaxtdata visar att specialiserade digital-och eventbyrder har lattare att expandera an bredare kommunikationsbyraer. Byraer inom
dessa nischer behover darfor prioritera skalbara leveransprocesser, aktiv B2B-forsaljning och tydliga affarsplaner for att omvandla
efterfragan till [onsam tillvaxt.

Digitalisering Konkurrens Produktion 1 observation - senast 23 augusti 2026

Kallor

01 Taylerd, Contrast och Dobb TV bland snabbvixande kommunikationsbyraer - Dagens Media
dagensmedia.se

02 Reklam och PR - branschstatistik och medianvarden - Naringslivsbolaget
naringslivsbolaget.se

https://trendscope.se/byrabranschen-affarsmodeller-prissattning-konsolid © Trendscope - version 2 - 2026-08-23 - 8/16
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MIKROTREND

Digitalbyraernas lonsamhet
forsamras kraftigr

Digitalbyraer rapporteras tappa 30 procent i lonsamhet, vilket 6kar behovet av striktare belaggningsstyrning, standardiserade
leveranser och mer selektiv kund-och tjanstemix. Byraer med hog andel lagprisproduktion ar sarskilt utsatta nar Al och prispress
minskar intakten per arbetad timme.

Ekonomi Effektivisering Konkurrens 1 observation - senast 23 augusti 2026

Kallor

01 Veckans Brief: Sveriges storsta digitalbyraer — Presschefsrollen 2025 - Dagens opinion
dagensopinion.se

02 Vad kostar marknadsféring 20267 Prisguide | Swivrr | Swivrr

swivrr.se
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MIKROTREND

Al-kompetens blir ett nyte skal
for byratorvary och en vag bort
fran umbaserad produktion

Al ger nytt liv &t en mer skalbar byrdmodell dar automatisering, Al-losningar och tekniska tillgangar kompletterar eller ersatter delar
av manuellt kampanjarbete. M&A-kallorna pekar pa att Al-kapacitet blir en central faktor i byraaffarer och exitmojligheter, vilket gor
att specialistbyraer behover bygga egna Al-erbjudanden eller soka strategiska partnerskap.

Ai Effektivisering 1 observation - senast 23 augusti 2026

Kallor

01 Nyheter & insikter — Det senaste inom digital marknadsforing
roi.se

02 Advertising & Marketing Services M&A Multiples & Historical ...

mergersandacquisitions.net

03 Agency Marketing M&A 2026: Consolidation, Al & Exit ...

feinternational.com
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MIKROTREND

Okad M&A och konsolidering
— fOrbered tor att kopa/salja

Transaktionsvolymer i Sverige steg 2025 och marknadstrycket gor att storre grupper rationaliserar back-office och koper
kapabiliteter (data, tech, retail media). For att fa hog multipel maste byraer standardisera processer, 6ka andel aterkommande
intakter och kunna paketera erbjudanden som skalbara produkter.

Konkurrens Affarsmodeller Ekonomi 24 observationer - senast 23 augusti 2026
Kallor
01 Increase in mergers and acquisitions in Sweden in 2025 | Sweden Herald

swedenherald.com

02 Sveriges kombyraer ner 3 procent till 11 miljarder - Dagens opinion
dagensopinion.se

03 WPP to sell assets and cut jobs in radical shake-up to counter Al threat
theguardian.com
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MIKROTREND

Mediebyraprovisioner ersatts

av avtalsbaserad ersattmin

Mediehus borjar avveckla den traditionella provisionsmodellen och flytta ersattningen till individuella, avtalsbaserade samarbeten.
Schibsted har tagit bort den generella mediebyraprovisionen pa 6 procent, vilket tvingar mediebyraer att omforhandla kundpriser,
definiera sitt varde tydligare och hitta intakter for produkt-, teknik-och innehallsinvesteringar.

Affarsmodeller Konkurrens 1 observation - senast 23 augusti 2026

Kallor

01 Schibsted: Inte kompenserat for den borttagna provisionen - Dagens Media
dagensmedia.se

02 Rekommendationer for samarbete mellan annonsdrer och mediebyraer |
sverigesmediebyraer.se

03 Mediebyraerna kampar for att halla nere priserna efter Schibsteds nya annonsavtal - Dagens Media
dagensmedia.se
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MAKROTREND

Produkufiering och | | |
vardebaserad/prenumerations-prissattning
foOr att sakra margmaler

Byraer som paketerar tjanster som aterkommande produkter (SaaS-liknande erbjudanden, abonnemang, paket) och flyttar mot

value-based pricing far battre forutsagbarhet och marginalkontroll. Detta ar en konkret motstrategi mot in-housing och prispress fran
T&M-modeller — byraer maste definiera skalbara paketeringar, matbara affarsresultat och prestationsklausuler i avtal.

Affarsmodeller Ekonomi Effektivisering 18 observationer - senast 23 augusti 2026

Kallor

01 FAQ on ad agencies: Consolidation, Al disruption, and what's changing in 2026
emarketer.com

02 2025 is “The Year Of Independent Ad Agencies.” CTV Is Helping Them Do It. - MNTN Research
research.mountain.com

03 Third-Party Cookies in Chrome: 2026 Playbook
bybowu.com
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MIKROTREND

Kreanvitet ensam racker imte
langre som premiumargument

Kallorna pekar pa att byrder maste komplettera kreativ kompetens med tydligare affarsresultat, genomférandekapacitet och matbar
kundnytta. For att forsvara hogre priser behover byraer darfor paketera strategi, produktion, uppfoljning och resultat snarare an att
salja enbart kreativa idéer.

Konkurrens Affarsmodeller Kvalitet 1 observation - senast 23 augusti 2026

Kallor

01 Virldens storsta reklambyra, VML, och det férsenade uppropet for affarsutveckling: Nar kreativa jattar upptacker hantverkets grunder
xpert.digital

02 Sodertorn Hogskola Institutionen for foretagande och ekonomi Foretagsekonomi
diva-portal.org
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MIKROTREND

_angsiktga resultatparmerskap aterkommer
som alternauv ull rena kampanjprojekt

Byraer positionerar sig ater som lopande affarspartners snarare an enbart projektleverantorer: de tar ansvar for kundens samlade
digitala narvaro och kopplar arbetet till forsaljning och affarsresultat. Detta kan starka aterkommande intakter och minska beroendet
av enskilda kampanjer, aven om kallorna inte visar hur stor andel av marknaden som anvander modellen.

Affarsmodeller Konkurrens Effektivisering 1 observation - senast 23 augusti 2026

Kallor

01 Digital byra for resultat & langsiktiga relationer - Sunbird
sunbird.se

02 Digital marknadsforing for noterade bolag

avacom.se

03 Digital Dominance - Okar er [6nsamma férsiljning online!
digitaldominance.se
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OM ANALYSEN

Anvand garna
analysen

Du far garna skriva ut, dela och citera ur analysen. Anvand
insikterna i ert eget arbete, i presentationer och i samtal dar
de kan gora nytta.

DOKUMENTKALLA

https://trendscope.se/byrabranschen-affarsmodeller-prissattning-konsolid
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NAR DU HANVISAR

Ange Trendscope som kalla. | digitala sammanhang far du
garna lanka tillbaka till dokumentkallan, sa att lasaren kan
hitta den senaste publicerade versionen och folja
underlaget vidare.

KONTROLLERA VIKTIGA UPPGIFTER

Bade manniskor och Al kan missa sammanhang, feltolka
uppgifter eller aterge en kalla fel. Kontrollera darfor
originalkallan nar en uppgift ska ligga till grund for beslut,
publicering eller andra sammanhang dar korrekthet ar
viktig.

A1-STOD OCH MANSKLIG KURERING

Delar av kallinsamlingen och bearbetningen har gjorts
med Al-stod. Urval, struktur och den publicerade analysen
har granskats och kurerats redaktionellt av manniskor.

FORESLAGEN HANVISNING

Trendscope. “Byrabranschen -affarsmodeller,
prissattning, konsolidering”. Uppdaterad 23 augusti 2026.
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